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Var tredje forpackning kan forbattras!

Hur manga férpackningar hanteras i
hemmet en vanlig dag? Hur stor andel
av dessa ar besvérliga att 6ppna och
forslutai andlutningtill att varornafor -
brukas? Det & nagra av fragorna som
stalls i Packforsks forskningsprojekt
" Konsumentfor packningar shanter bar -
het”.

Konsumenten & en av drivkrafterna for ut-
vecklingen inom forpackningsomradet.
Forpackningar skavaralétta att hantera, &ven
for personer med funktionsnedséttningar. | och
med att andelen ddre Okar i befolkningen kan
kravet pahanterbarhet forvantasfaannu storre
betydelse.

Konsumentens vilja att agera miljovanligt
kombinerat med samhéllets strévan att minska
sopberget stéller aven krav paférpackningarna.

Rapporten

Rapporten presenterar resultaten fran tre del-
studier, som genomfordes under 1999.
Studie |, Férpackningsdagboken, baseraspa
428 enkater i dagboksform. Ett av malen med
studien var att undersokahur stort manga for-
packningar som hanteras i hemmet och hur
manga som fungerar brarespektive & besvéar-
liga. Resultaten visar att i genomsnitt 22 olika
forpackningar anvandes under en godtyckligt

vald dag. Av dessa ansdgs 15 fungera bra,
medan 5 ansdgs besvarliga. 2 fungerade bra,
men med vissa brister.

Enligt dagbtckernavar néstan 12% av dla
hanterade forpackningar fran dagboksdagen
besvérligaatt oppnaeller terforsuta. Ca. 5%
av forpackningarna ansags besvérliga att
tommaeéller kallsortera, medan knappt 4% no-
terades som besvérliga pa annat sétt.

Bland de 10 besvérligaste forpackningarna
i undersokningen aterfinns forpackningar for
smorgasmat, kaffe, kéttbullar, ost, leverpas-
tg), tvéttmedel och fryst fisk.

Enjamforel se mellan tva dldersgrupper; 60
ar eller aldre samt yngre én 30 &, visar att den
yngre gruppen & mer kritisk, dvs. i hdgregrad
noterat att férpackningar & besvérliga att an-
vanda.

Forpackningarnas
hanteringsegenskaper

| studie || beddmdes hanteringsegenskaperna
hos 34 olika dagligvaror.

Resultaten i denna studie visar att 16% av
de bedomdaforpackningarnaansigsvarasvara
att Oppnaforstagangen. Egenskapen aterfors-
lutafungerade daligt for 40% av forpackning-
arna.

En uppdelning av resultaten efter forpack-
ningstyp visar att flaskor generellt fungerar
bra, att burkar & svara att 6ppnaoch att tuber
fungerar bra, men & svaraatt tommahelt. Vi-
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22 olika férpackningar under en dag
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Andelen anvanda forpackningar som fungerar bra (67%), men har vissa brister (9%)
samt andelen férpackningar som &r besvarliga (22%). Darutéver finns 2% for-
packningar vilka noterats somanvanda men saknar vardering. Procentsatserna baseras

p& medelvarden fran 428 dagboksskrivare.

dare anses kapslar svéara att aterférsluta och pasar
svara att hantera och férvara under varans for-
brukningsperiod.

Studie 111 omfattar hanteringsegenskaperna hos
fem forpackade konsumentlékemedel .

Denna studie visar att forpackningarna generellt
fungerar bra, men att metallror for t.ex varktabletter
& svéara att 6ppna forsta gangen och forpackningar
som bestar av fleraolikamaterial anses svaraatt sor-
tera och separerainfor avfallshantering.

Syfte

Forskningsprogrammet syftar till att 6ka kunskapen
om granssnittet mellan férpackning och konsument
samt att utarbeta rekommendationer for utveckling
av konsumentforpackningar.

Mdalet med de tre delstudierna var att understka
konsumenters hantering av forpackningar i hemmet
samt hur vissa forpackningsegenskaper vérderades.

Malgrupp
Rapporten ar i forstahand tankt for aktorer och pro-
ducenter i férpackningskedjan som genom sinares-

pektive ansvarsomraden direkt kan paverka kon-
sumentfdrpackningarnas utformning.

Framtida forskningsférslag

Det fortsatta arbetet bestar av att utvecklaen modell
for beddmning av konsumentforpackningar utifran
ett konsumentperspektiv.

| ett forsta steg omfattas forpackningsegenskap-
ernadppning, tdmning och aterfors utning. Program-
met fortsétter t.o.m. ar 2002.
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